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Xiilasa: nsan comiyyatinin inkisafi ilo uySun olaraq madaniyyat va dil do inkisaf edir.
Belo dayisiklikiarin sababi hom tarixi hadisalar, ham da madaniyyatloraras: garsiligh alagalar
ola bilar. Siyasat, igtisadiyyat, sonat kimi miixtalif saholorda bas veran madaniyyatloraras:
alagalar hayat torzinda va diinyagériisiinda ahamiyyatli dayisiklikiaora sabab olur. Biitiin bu
doyisikliklor dildo 6z oksini tapir. Alimma prosesi Qodim dovriordon  baslayir va
madaniyyatloraras: va dillorarast alagalarin qlobal saviyyada genislonmoasi ila giiclonir. Bir
dildon digar dilo dil hadisalorinin alinmasi, dillorarasi qarsiligli 2lagonin an gadim
proseslarindan biri hesab olunur.

Bir dilin liigat torkibi canli bir sistemdir ki, bu da davamli sakilda dayisir vo zanginlagir.
Hor hanst bir dilin liigat torkibi, adaton, xarici dillordon alinan sozlorlo zanginlasir. Alinma
prosesi dila zonginlik qatir va aksar hallarda onun orijinalligint pozmur. Ciinki asas liigat
qorunur va dilin grammatik qurulusu dayismaz qalir. Yeni alinan sézlorin dilo daxil olmast
miixtalif dovrlarda forqli intensivliklo bags verir, bu da konkret tarixi soraitdon asilidir. Alinan
elementlorin dildoki payr boyiikdiir, lakin onlarin daqiq sayini hesablamaq ¢atindir. Bu, ham
xarici elementlorin dilo davamli daxil olmasindan, hom do assimilasiya prosesinin tasirindan
asitlidir ki, bu da soziin etimologiyasimin anlasilmasini ¢atinlasdirir.

Diinyada ela bir dil yoxdur ki, torkibinda alinma 56z olmasin. O ciimladon ingilis dili.

Ingilis dilindski alinmalar biitiin név matinlords oldugu kimi, reklam matnlorinda do yer alir.
Mbaqalads ingilisdilli reklam matnlorinda rast galinan yad mansali leksik vahidlordan bahs
edilir.

Agar sozlar: alinma, s6z, ingilis, dil, reklam, matn .
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Giris:

Texnologiyanin inkisafi vo kiitlovi informasiya vasitolorinin genis ¢esidi ilo reklam hor
bir insanin giindalik hoyatina tosir edir. Reklamin hansi formada olmasi forq etmoz, dil
mesajin osas dastyicisidir. Reklam dili adi dildon forqlonir. Bu, dorhal tosir edon vo siiratli
inandirma torzidir. Reklam ingiliscosi bir ne¢a linqvistik, pragmatik vo funksional
xiisusiyyatlorlo xarakterizo olunur. Reklam miiasir kapitalist istehlak comiyystimizin
qagilmaz bir hissasidir vo onun secilon xiisusiyyati raqabetli miibarizadir. Reklam bizim ayr1
vo lstiin oldugumuz, yalniz nozordon kegirdiyimiz xarici bir maraq deyil, oksino, bizim bir
pargamizdir. Reklam hor yerdodir: qozetlords, jurnallarda, kiigalor boyunca reklam
l6vhalorindo, televiziyada, radioda, ictimai noqliyyat vasitolorindo vo sponsorun 06z
mesajlarini yaymagq ti¢lin pul 6dodiyi hor yerdo. Reklamlarin 6ziinomoaxsus matni olur. Har bir
yazili vo sifahi motnlor kimi reklam matnlori do dilin gayda-qanunlarina tabe olur vo dilin
leksik qatinda olan biitlin doyisikliklor reklam maotnlorindo do reallasir. Digor matn novlori
kimi ingilisdilli reklam matnlorinds do miixtalif mongali alinma sozlors rast golinir.

Miiasir dilgiliys aid ¢oxsayli alinma s6z toriflori moévcuddur, onlardan bazilori agagida
togdim olunacaq. Belo ki, N.K. Garbovski alinman1 “bir dildo xarici bir elementin yaranmasi
vo mohkamlonmasi prosesi; hamginin bu ciir xarici dil elementinin 6zii” olaraq miisyyen edir.
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Alim alimmalar1 “dilin iglomasi va tarixi doyismasinin ayrilmaz torkib hissasi, liigot ehtiyatinin
osas monbolorindon biri” olaraq qiymotlondirir vo homginin “dilin leksik zonginliyinin tam
hiiquqlu elementi, yeni koklor, s6z yaratma elementlori vo doqiq terminlor {igiin monba” kimi
tosvir edir [5, s.22]. Bu miiollifo goro, alinma sozlor dillorin inkisafinda on miihiim amillordon
biridir. Alinma sozlor bir dilin digor dilin s6ziinii, ifadesini vo ya monasini monimsomasi
prosesi olaraq toqdim olunur.

XIX osrin sonlarindan etibaron alimlor yalniz alinmis s6ziin haradan vo niya goldiyi ilo
maraqlanmir, hom do onun dildo neco assimilasiya olundugunu, ysni qrammatik qurulus vo
fonetik normalara necs tabe oldugunu vo monasini neco doyisdirdiyini arasdirir, eloco do onun
qobul edon dilin liigat torkibinds hansi dayisikliklora sobab oldugunu Oyronirlor. Alinma
leksika ingilisdilli reklam matnlorinda intensiv sokilds rast golinir.

Beloliklo, miixtalif miislliflorin alinma sézlorin tariflarini analiz etmoak, alinmis s6zlorin
mirokkob strukturlu, geyri-birxatli bir qrup oldugunu vo bu qrupun dilin on ¢ox doyison
hissosi olan liigatini togkil etdiyini, eyni zamanda comiyyatdo bas veron biitlin hadisalori,
zamanla yaranan fenomenlori vo onlara verilon adlar birlosdirdiyini gostorir. Alinma sozlar,
insanlarin hoyatinda bas veron doyisikliklori oks etdirir vo dil dasiyicilarinin tarixini oks
etdirir.

Reklamlar birbasa insanin sliuraltisina tosir edir. Reklam motninin yaradilmasi
miirokkab vo yaradici bir prosesdir. Reklam motni, oxucunun reklam olunan predmeto
miinasibatini doyigdirmok vo ya mohkomlondirmok magsadilo ideyalarin, xidmotlorin vo
mallarin geyri-soxsi toqdimatinin bir formasidir. Reklam yalniz malumat vermak, tanitmaq vo
ya xatirlatmaqla kifayotlonmir, ham do diqqet ¢okmali, imic yaratmali vo mashurluq
qazanmalidir. “Reklam, alicinin siiurunda hayat torzi, diisiince, axlaq vo monoviyyat haqqinda
sabit stereotiplor yaratmali vo mohkomlondirmalidir, bu isa comiyystin sliurunun
formalagsmasinin ayrilmaz hissosidir” [1, s. 133].

Reklamin osas funksiyalarina iqtisadi (bazar miinasibatlorini stimullagdirmaga imkan
verir), sosial (alicida miioyyon bir istehlak¢r modelinin formalasmasina komok edir),
marketinq (mallarin vo xidmatlorin talabatini va istehlakini formalagdirir) vo kommunikasiya
(alicida lazimi biliklori formalasdirir) funksiyalar1 daxildir. Reklamin struktur hissosinin osas
elementlorino badii tosvir vo ifado vasitolori daxil edilir: parsellyasiya, antiteza, ellipsis,
metafora, metanomiya, inversiya, badii sual vo s. Reklamin verbal hissosindo 4 komponent
ayrilir: siiar, basliq, reklam motni vo eko-fraza. Reklamin struktur hissosi bu elementlorin
hamisini 6ziindo comloyir. Reklamin verbal hissosindo aydin bir struktur vardir: basliq, asas
reklam motni vo siiar. Basligin moaqsodi — alicinin diqqgotini ¢okmok, osas reklam motninin
moqsadi — reklam olunan mohsulu xarakterizo etmok vo onu asaslandirmaq, siiarin mogsadi
isa — aliciy1 toklif olunan mohsul vo ya xidmoti yadda saxlamaga macbur etmokdir. Reklam
olunan mohsulun ucuz vo yaxud bahali olmasinin reklamin motnino gotiyyon aidiyyati
yoxdur. Reklam olunan bahali televiziya vo asagi biidcali gozet olsa belo reklam maotninin
osas mogsadi birdir — reklam olunan mohsulun satisin1 hoyata kegirmok {i¢ilin alicilar1 calb
etmok. Reklamin yazilmasinda vo yaradilmasinda yaradict yanagma — tok diizglin yanagmadir.
Parlaq, yadda galan reklam motni yaratmaq tigiin reklam tortibatcilar1 bir ¢ox texnikalardan
istifado edirlor. Bu texnikalara aiddir: alliterasiya, sos tokrari, qafiyo, asonans, konsonans, s6z
oyunlar1 vo s.

Osas hissa:

Reklam motninds ¢ox sayda ingilis dilindon alinmig sézlor mévcuddur, ¢linki XX asrin
sonlarinda ingilis dili beynoslxalq iinsiyyat, informasiya saxlanmasi vo Otliriilmosi vasitosi
olaraq asas dilo ¢evrilib. Umumiyyatlo , dilde alinma problemi son illords gox aktualdir, Hor
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giin gozetlordo, jurnallarda, radio va televiziya proqramlarinda ingilis dilindon golon s6zlor vo
ifadolors rast golirik.

Eyni hal ingilisdilli reklam matnlorinds do miisahido olunmaqdadir. Ingilisdilli reklam
motnlorindo ingilis dili ii¢lin alinma sayilan leksik vahidlor do yetori godor yer almisdir.

Ingilisdilli reklam motnlorinds alinma sozlordon bohs etmozdon 6nce, {imumiyyatls,
ingilis dilinds alinma sézlor haqqinda s6z agmaq lazimdir.

Alinma sozlor (loanwords) dilin inkisafinda miihiim rol oynayir. Bu sozlor basqa
dillordon, madoniyyatlordon vo 6lkolorden ingilis dilino daxil olan sozlordir. Alinma sézlorin
istifadasi dilin zonginlogmosino vo miixtolif modoniyyotlor arasinda oslagonin qurulmasina
komok edir. Dilorin intensiv qarsiligh alagesi tarixi saboblorls izah olunur. L.P. Krisinin geyd
etdiyi kimi, “Ingilis dilindo alinma sdzlorin faizi bir ¢ox digor dillora nisboton ohomiyyatli
doracads yiiksokdir, ¢iinki tarixi sabablorlo bu dil bir ¢ox digar dillorls slagads olmusdur” [7,
s.120]. Britaniya adalar1 dofalorlo hiicumlara maruz qalmigdir. Xarici torpaglardan daxil olan
hor bir xalq 6lkeys 6z dilini, dialektlorini vo adotlorini gatirirdi. 1066-c1 ildo Ingiltoronin
normanlar torofinden isgali bas verdi. Onlar 6zlori ilo birlikdo Ingiltoroys fransiz dilini
(norman dialektini) getirdilor. Yerli ohali ingilis dilinds danisirdi, norman dialektindon iso
ingilo-norman dili formalasdi va bu dil dovlat dili olarag XIV asrin sonlarina qadar mévcud
oldu. Bu miiddat arzinds ingilis dili boyiik miqdarda fransiz sozlari il zonginlasdi. Belslikls,
ingilis dilinin leksik torkibi fransiz dilinin leksik vahidlori ilo zonginlosdi. LV. Arnold
torafindon toqdim olunan hesablamalara gors, “.. ingilis ligstindoki kok sozlorin sayi
toxminon 30%-dir” [3, s.175]. Inkisafi prosesindo ingilis dili bir ¢ox dillorin tosiri ilo
qarsilasmis vo miixtolif dillordon so6zlor almigdir. Demok olar ki, “alinma sozlor Britaniya ilo
digor olkalor arasindaki slagoalarin tarixini oks etdirir” [4, s.53]. Miiasir ingilis dilindo alinma
sozlorin monbalori N.N. Amosovanin “Miiasir ingilis dilinin ligat torkibinin etimoloji
asaslar1” adli asarinda atrafli aragdirilir [2, s.56]. N.N. Amosova, ingilis dilino on boytik tasir
gostoron vo miixtalif dovrlordo alinma soézlorin monbayi olmus dillori siralayarken roman
grupu dillorini (o ciimladan latin, fransiz, ispan), skandinav dillarini vo hamginin rus dilini
geyd edir.

Alinma sozlor, basqa dillordon gobul edilon vo istifado edilon s6zlordir. Bu sozlor, gobul
edan dilin fonetik vo qrammatik qaydalarina uygunlagdirila biler.

Almmma soézlor bazon orijinal dildon forqli olaraq yeni fonetikaya, qrammatikaya
uygunlagdirilir. Bozon alinma soézlor, orijinal dilindoki menalarini qoruyur, amma yeni
modoniyyatdo forqli monalar gazana bilor. Miiasir ingilis dilindo alinma so6zlorin istifadosi
osason asagidaki saholordo reallasir:[6]

Ticarat va texnologiya sahalarinda alinma sozlor: ingilis dilindoki alinma s6zlorin ¢oxu
iqtisadiyyat, biznes, texnologiya, elm vo digor sahslordon golir. ticarat sahasindon alinma
sozlor: billion (fransizca: “billion”) — milyard; café (fransizca: “café”) — kafe; coupon
(fransizca: “coupon”) — kupon; debet (latinca: “debitum’) — borc; entrepreneur (fransizca:
“entrepreneur’”’) — sahibkar; restaurant (fransizca: “restaurant”) — restoran; balance (latinca:
“bilanx’’) — balans vo s.

Texnologiya sahasindon alinma sézlor: software (latin monsoli) - program tominati;
robot (¢ex dilindon: “robota” - islomak) — robot; internet (fransizca: “internet”) — internet;
database ( latin moangoalidir) - molumat bazasi; blog (ingilis dili, lakin “web log” ifadosindon
qisaldilmigdir) — blog. va s. Bozon ingilis dilindoki alinma sézun bir hissosi ingilis moangoali
oldugu halda digor hissai yad monsali olur. Masalon, smartphone (ingilis dilindo yaranmus,
lakin “smart” fransizcadan alinmisdir) - agilli telefon soziinii niimuns gostormok olar. Bu
sOzlar, ticarat vo texnologiya sahalorindo giindolik istifads ii¢lin genis yayilmisdir vo ingilis
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dilinin qlobal tosirinin noticesidir. Bu terminlorin ¢oxu, mixtalif dillordon alinmigdir vo
ingilis dilinin globallasmasi ilo genis bir istifado sahasi qazanmisdir.

Mbadaniyyat va sanat sahalorinds alinma sozlor: Odobiyyat, musiqi vo sonat saholorindon
do bir ¢ox alinma s6zlor mévcuddur. Masalon, “ballet” (fransizca), “piano” (italyanca) va s.

Giindalik hayatda alinma sozlor: muxtalif sosial vo modaniyyatlordon golon sozlor
giindolik dilo daxil olub. masalon, “café” (fransizca), “sushi” (yaponiya), “kangaroo”
(avstraliya aborigenlorinin dili) va s.

Ingilis dilinds alinmalarin menboyini qeyd etdikda tobii ki, yuxarida da qeyd etdiyimiz
kimi ilk yerlardon birincisinds fransiz mongali sdzlor dayanir. Fransiz dili ingilis diline ¢oxlu
alinma sdzlor toqdim etmisdir. Orta osrlordo Fransizlarin Ingiltoradoki hakimiyyati dovriindo
coxsayll sozlor alinmisdir. Masalon, “court” (mahkoma), “government” (hokumat), “ballet”
(ballet) va s. Latin vo yunan dillorindon kecon sdzlor ingilis dilino ¢ox sayda elmi vo texnoloji
terminlorin yaranmasina sobab olmusdur. Masalon, “audio”, “video”, “theory” vo s.

Alman va Skandinav dillerindon ingilis diline hom do alman vo skandinav dillorindon
alinma s6zlor daxil olub. Masalon, “kindergarten” (alman), “anger” (skandinav) vo s.

Almmma sozler, ingilis dilini daha zonginlosdiraark dilin ifade giiciinii artirir. Bu tip
amnma sozlor, hom ds yeni anlayislart vo modaniyyatlori ingilis diline daxil edir.

Almmma sozlorin qrammatik qaydalara uygunlasdirilmas1 dilin qurulusuna tosir
gostorarok onun inkisafini siirotlondirir. Alinma sozlorin fonetikast bozon ingilis dilinin
soslorini vo vurgularini doyiso bilor. Bu, dilin tokamiil prosesino tosir edir. Alinma sozlor,
mixtolif modoniyyetlor arasindaki olagolorin olamatidir. Dil wvasitosilo modoniyyatlorin
qarsiligh tosiri vo anlagmasi miimkiindiir. Bazi insanlar alinma sozlorin dilin “tomizliyini”
pozdugunu diisiino bilor, digorlori iso onlarin moadoni miixtolifliyini togviq etdiyini iddia
edirlor.

Ingilis dilindoki alinma leksik vahidlor biitiin tipli motinlordo oldugu kimi reklam
moatnlorinds do rast galinir.

Reklam matnins yad s6zlorin daxil olmasinin bir nec¢o sobabi var:

1. Reklamin ekspansiyasi, taninmis diinya markalarinin reklama bir anda miixtolif
Olkolordo yayildig1 vo jurnallarda, internetds dorc edildiyi zaman.

2. Sosial-psixoloji sabablar, reklam motnlarinin yaradicisi torafindon xarici sézlorin 6z
ana dilindoki s6zlorlo miigayisodo daha prestijli sayilmasi.

3. Nitq iqtisadiyyati ganunu, uzun terminlorin daha qisa olanlarla avozlonmasi
noaticasinds reklam motninin qisa vo konkret olmasina sobob olur.

Icorisindo alinma sozlor islonon ingilisdilli reklam motnlorindon niimunolori toqdim
edirik:

1. Ingilisdilli reklam matnlarinds on ¢ox fransiz monsoli leksik vahidlora rast galinir.
Masalon, “Indulge in our luxurious collection of chic apparel, inspired by luxe French
fashion.” Bu reklamda fransiz monsali chic (elegant) vo luxe (luks) sozlori istifadoe olunub;
“Experience the nouveau way to shop with our Italian-inspired designs and eleganza.”
Burada fransiz monsoli nouveau (yeni) vo italyan mongoli eleganza (zoriflik) istifado edilib;
“Your home deserves the sophistication and charisma of our avant-garde furniture pieces”.
Fransiz monsgoli sophistication (zoriflik), charisma (xarizma) vo avant-garde (yenilik¢i) sdzlori
daxil edilmisdir; “Our products bring together the best of savoir-faire and artesanato for
your home”. Fransiz monsoli savoir-faire va Ispan monsoli artesanato (esar, al islori) sdzlori
reklam motnindo yer alib; “Transform your kitchen with culinaria gadgets — where savoir-
faire meets innovation”. Fransiz monsoli savoir-faire (bacariq) vo latin mongoli culinaria
(moatboxa aid) sozlori isladilib;
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2. “Elevate your lifestyle with our viva energy drinks — a vitalis choice for a healthier
tomorrow.” Ispan vo latin monsoli viva (yasasin) vo vitalis (canli, hoyat) sozlori reklam
matninds yer almigdir.

3. "Achieve the excellence you deserve with our premium Turkish textiles — crafted
with beyaz tradition”. Burada latin mansali excellence (miikkommollik), Ingilisco premium va
tiirk mongali beyaz (ag) sozii istifads olunub.

4. “Let the zen vibes of our wellness products bring calm to your busy life”. Yunan
monsali zen (huzur, sakitlik) sozii istifado olunub.

5. “Take a step into the future with our turbo technology solutions, designed to
enhance your life”.Latin mongali future (golocok) vo fransiz monsali turbo (siirat artiran)
sozlari daxil olub.

6. “Unlock the mystique of ancient wisdom with our alchemy skincare line”. Yunan
mongali mystique (sirrlilik) vo alchemy (kimya, alkimya) s6zii burada isladilib.

Bu ciir reklam moatnlorinds miixtolif dillorin tosirini hiss etmok miimkiindiir.
Monsolorini geyd etdiyim sozlor iso miistoriys xiisusi bir hiss vo forqlilik yaratmaga komok
edir.

Natica:

Artan globallasan diinyada reklamla bagli masalolor daha vacib hala golir. Reklamlarin
sirkotlorin mohsullarini togviq etmosindoki effektivliyi, reklamin biitiin diinyaya yayilmasina
sobob olub vo bu reklamlarin ohomiyyatli bir hissosi ingilis dilindo reallagir. Bu, reklam
ingiliscosinin yaranmasina sorait yaradir ki, bu da iqtisadi mazmunu vo magsadi sababindon
Ingilis Dili iizro Xiisusi Mogsad (ESP), daha spesifik desok, Biznes vo Igtisadiyyat iigiin
Ingilis Dili (EBE) névii kimi gobul edilir. Reklam iiciin ingilis dili ¢ox spesifik linqvistik vo
diskursiv xiisusiyyatlora malikdir vo bu da reklam ingiliscasinin xiisusi bir ixtisaslagdirilmig
diskurs novii oldugunu gostorir.

Reklam ingiliscasi getdikca bazi linqvistlor vo psixoloqglar torafindon tadqiq edilon bir
obyekta gevrilir. Reklam ingiliscosi, xiisusi bir dil névii olaraq, ESP (Ixtisaslasdiriimis Ingilis
Dili) motnlorindo tez-tez rast golinon miioyyon xiisusiyyotlori niimayis etdirir. Bu
xiisusiyyotlor osason morfoloji, leksik vo sintaktikdir.

Reklamlar istehlak¢ilart inandirmaq va calb etmok funksiyasini dagimalidir ki, insanlar
toblig olunan mohsula maraq gostorsinlor. Bu moagsods nail olmagq ii¢iin reklam hazirlayanlar
mozmun izorindo ¢ox calisir vo reklam dilindo istifado olunan linqvistik texnikalarla
istehlakeilarin diggoetini ¢gokmak ti¢iin ollorindon goloni edirlor.

Reklam motnlorinde istifado olunan alimmma sozlor ingilis dilinin inkisafinda vo
modoniyyatlorarast olagolordo miihiim rol oynayir. Onlar dilin zonginliyini artirir vo dilin
sosial, iqtisadi vo modoni kontekstlorini oks etdirir. Istor ingilis dilinin badii diskursunda,
istorso do elmi, vo yaxud rosmi-iggiizar, reklam diskursunda alinmalara intensiv sokildo rast
golinir.
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A LOOK AT BORROWINGS IN ENGLISH-LANGUAGE
ADVERTISING TEXTS

Abbasova Khanim Elmar
Summary

As human society develops, culture and language also evolve. Such changes can be
attributed to both historical events and intercultural interactions. Intercultural contacts in
various fields, such as politics, economics, and art, lead to significant changes in lifestyle and
worldview. All these changes are reflected in language. The process of borrowing has been
ongoing since ancient times and has intensified with the expansion of intercultural and
interlinguistic interactions in the context of globalization. The borrowing of linguistic
phenomena from one language to another is considered one of the oldest processes of
interlingual interaction. The lexical composition of a language is a dynamic system that
continuously changes and enriches. The vocabulary of any language is typically enriched by
foreign borrowings. The process of borrowing adds richness to a language and, in most cases,
does not harm its originality, as its core vocabulary is preserved and its grammatical structure
remains unchanged. The influx of new borrowed words into the language occurs with varying
intensity at different times, depending on specific historical conditions. The share of borrowed
elements in languages is significant, but accurately counting them is difficult due to the
constant influx of foreign elements into the language and the impact of the assimilation
process, which complicates the understanding of word etymology. There is no language in the
world that does not have borrowed words, including English. In English, borrowings can be
found in all types of texts, including advertising texts. This article examines the use of
borrowings in English-language advertising texts.

B31'JIs11 HA 3BAMMCTBOBAHUA B AHI'VIOA3BIYHBIX PEKJIAMHBIX
TEKCTAX

Abbacoea Xanvim Inomap Kol3vl
Peszome

C pa3BUTHEM YEJIOBEYECKOrO OOIIECTBA pa3BUBAIOTCS TaKXKe KyJIbTypa U S3BIK.
[lpyynHaMu TakuX W3MEHEHUH MOryT OBITh Kak HCTOPUYECKHE COOBITHSA, TaK u
MEXKYJIBTYpHBIE B3aUMOICHCTBHUS. MEXKYJIBTypHBIE CBSA3HM, IIPOUCXOIAIINE B Pa3IMYHBIX
chepax, TaKMX Kak I[OJUTHKA, HKOHOMHKA, MCKYCCTBO, NPUBOJIAT K 3HAYUTEIHBHBIM
M3MEHEHMSIM B 00pa3e KU3HU U MUPOBO33peHUH. Bce 3TH M3MEHEeHHsT HaXOIAT OTpakKEHUE B
a3pike. IIpouecc 3auMCTBOBAaHMS HA4YMHACTCS C JPEBHEWININX BPEMEH U YCWIMBACTCS C
rio0anu3anueil MeXKYJIbTYPHBIX U MEKbS3bIKOBBIX CBA3€H. 3aMMCTBOBaHHME SI3BIKOBBIX
SBJICHUM W3 OJHOTO sA3bIKA B JPYroM CYMTACTCS OJHMM M3 JIPEBHEHINUX IPOLECCOB
A3BIKOBOTO B3aUMOJCICTBHS.
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Jlekcuueckasi cuctema Si3bIKa SIBJISIETCA KUBBIM OPraHU3MOM, KOTOPBIA IOCTOSIHHO
MeHsieTcsl U oboramaetcs. Jlekcuka 1to00ro sS3bIka, Kak MpaBUIIo, MOMOTHSAETCS 3a CYET CIIOB,
3aMMCTBOBAaHHBIX U3 JIPYTUX S3bIKOB. [Iporiecc 3anMcTBOBaHUS MPHUIAET S3BIKY OOraTcTBO U B
OOJIBIIMHCTBE CIIy4aeB HE HapyIllaeT €ro OpPUTrMHAIbHOCTh, TaK KAaK OCHOBHAs JIEKCHKa
COXpaHsETCsA, a TpaMMaTUYECKass CTPYKTypa OCTAETCsl HEM3MEHHON. 3aMMCTBOBAHHE HOBBIX
CJIOB IPOMUCXOAUT C pa3HOW HHTEHCUBHOCTBIO B pAa3HbIE MEPUOIBI, YTO 3aBUCHUT OT
KOHKPETHBIX HMCTOPUYECKHX YCIOBHUM. Jl0ns 3aMMCTBOBAaHHBIX JJIEMEHTOB B S3BIKE
3HAYMUTEJIbHA, OJHAKO MOACUYUTATh UX TOYHOE KOJIMYECTBO 3aTPYIHUTEIBHO. JTO CBA3AHO KAK
C MOCTOSHHBIM IOCTYIUICHUEM HMHOCTPAHHBIX 3JIEMEHTOB B SI3bIK, TAK U C MPOLIECCOM
ACCUMWIALIMM, 3aTPYyIHAIOIIUM ONPEACICHUE UX STUMOJIOTHH.

He cymectByer HM OJHOTO Si3bIKa B MHUpPE, B KOTOPOM HE ObUIO OBl 3aMMCTBOBAHHBIX
CJIOB — B TOM YHCJI€ U aHIVIMMCKOTO. 3aMMCTBOBAHMS B AHTJIMMCKOM A3bIKE BCTPEUAIOTCS HE
TOJIBKO B Pa3IMYHBIX TEKCTaX, HO W B PEKIAaMHBIX cooOmeHusx. B maHHOW craThe
paccMaTpUBAIOTCS JIEKCUYECKUE €IUHUIBI MHOCTPAHHOI'O MPOUCXO0XKAECHUS, BCTPEUYAOIIUECS
B AHTJIOA3BIYHBIX PEKIIAMHBIX TEKCTaX.
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