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Xiilasa: Maqgalada reklam diskursunun xiisusi va forqli cohatlori nazardan kegirilir. Son
illar reklamlar ictimai hayatda informasiya miibadilasinin ayrilmaz hissasina ¢evrildiyindan
bu diskursun forqli cohatlordan arasdirilmasi va tohlil edilmasi miiasir dil¢iliyin aktual hesab
edilon masalalori sirasinda yer alir. Aragsdirma zamani reklamlarin yaranmasi tarixino da
toxunulur, asasan, ticari magsadlora xidmat edon reklam matnlorino xas bir swra ozalliklor
nazardon kegirilir. Maqalada dil¢iyin tasviri metodundan istifads edilib. Magals, asasan,
nazari informasiya mazmunludur va bu istiqamatds aparilan galocak tadqiqatlar ticiin manba
rolunu oynaya bilor.
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Reklam diskursu institusional iinsiyyot novii kimi miirokkeb bir sosial-madani
fenomendir, genis sahoyo malik ictimai molumat miibadilosinin bir hissosidir, miiasir
comiyyatdo hoyatinin bir ¢ox saholorini ohato edir vo beloliklo, miixtolif insan faaliyyot
novlari ilo alagoali olaraq ortaya ¢ixir. Dilgilik baximindan reklam diskursunun shato dairasi
cox genigdir, belo ki, kommunikativ fenomen kimi reklam diskursu todqiqatcilarin xiisusi
maragia sabob olur vo forgli yanagmalar fonunda tadqiqata colb edilir. Bunlara iinsiyyot
nazariyyasi; tosir nozoriyyosi; diskursun toqdimat nozoriyyesi; siyasi ilinsiyyot nozoriyyasi;
reklam matninin sosial va psixoloji diferensasiyasi ilo alagali struktur togkili vo s. misal ola
bilor.

“Reklam no godor hassas saslonso do ticarstin miihorrikidir. Vo reklam motnlori bu
miihorrikin iglomayacoyi on vacib hissolorindon biridir. Bazarda hor hansi bir yeni mohsulun
vo ya yeni xidmotin ugur qazanmasinin ragabotli mal vo ya xidmetlordon faydalar,
iistiinliiklori, yeniliyi, osas xiisusiyyatlori vo forglorini izah etmosi lazim olan reklam
toklifindon asili oldugunu sdylomak miibaligo olmazdi. Reklam toklifi no qador aydin, aydin,
aydin vo anlasigh olarsa, mohsulunuzu vo ya xidmotinizi satmaq o qoder asandir. Ustolik,
mohsul gatiliklo banzarsiz vo imumiyyatle yararsiz ola bilor vo reklam maotni (sifahi vo ya
yazili) onu o gadar alverisli bir sokildo toqdim edir ki, imtina etmok sadoco miimkiin deyil”
[1].

Bu baximdan reklam diskursunda pragmatik miinasibatlorin reallagdirilmas: zamani
reklam matnin iinvanlandig1 auditoriya ils uyarliliq amsali miitloq sokilds nazaore alnmalidir.
Reklam dinlayici vo ya oxucu ilo eyni dalgaya koklonmalidir. Reklam diskursunun osas
mogsadini agsagidakilar kimi qeyd etmok olar: miioyyon davranig stereotiplorini yaratmagq, bir
insanin stiurunda doyer istiqgamatlorini yenidon qurmaq, yeni dayerlor asilamaga yonalmis
tosir; miioyyon bir mohsul haqqinda miisbat imic formalasdirmaq; hor hansi bir mohsul vo ya
xidmot haqqindaki molumati pozitiv ¢alarlarla kiitlovi sokildo yaymagq; istehlak bazarma
cixarilmis mallarin alict kiitlosine paylanmasini  stimullagdirmaq. Reklamlar mahiyyat
etibarilo, sadoco, iqtisadi maraqlara deyil, hom do ictimai-siyasi maraqlara da xidmat edo bilir.

“Reklam matnlorinin anlasigligr vo tosiri hom matnlorin 6zlorindon, hoam do onlarin
oxucularindan asilidir. Motn torofdon mithim faktorlar kimi leksik minimum, sintasik
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struktur, eloco do mozmunun qurulusu gostarilir. Oxucuya sosial-modoni aspektlor (dil, sosial
tobaqo), ilkin biliklor vo intellektual bacariqlar tosir edir” [4].

Reklamin digor bir vacib xiisusiyyoati mohdud vaxtdir. Todqiqatgilar, reklamin, bir
gayda olaraq, adresat torofindon gobul edilmesi iiclin doqiq bir hodof olmadan vahid bir
molumat axminda qobul edildiyini geyd edirlor. Reklam motni kitab modoniyyati {igiin
sociyyoavi olan analitik oxuma tabe deyildir. Reklamin {invani, obyekti istiinliiklori vo
catismazliglar1 baximindan nozordon kegirmok ii¢lin kifayst qodor vaxt qazanmir. Bununla
birlikds, miivaqqoti mohdudiyyatloro baxmayaraq, reklam sdylomesi yer doyisdirici tasir
gostarir: iqtisadi todqiqatlar ugurla satilan reklam olunan mal vo xidmatlorin oldugunu
gostarir.

Bu baximdman reklamin c¢oxlarmin diisiindiiyii kimi son illorin mohsulu deyil, daha
godim tarixo malik oldugunu xiisusilo vurgulamaq lazimdir. Belo ki, “miasir reklami
xatirladan birinci reklam moatnlori holo uzaq kegmisdo Qadim isirdo vo Qadim Yunanistanda
meydana ¢ixmigdir. O vaxtlar elanlar ¢ox sado idi vo osason, informasiya xarakteri dasiyirdi.
Onlarin yerlogdirilmasi liclin papirus kagizlarindan das 16vholordon vo osason, evlorin
divarlarindan istifads edilirdi” [3, s. 27].

Tobii ki, elm vo texnika inkisaf etdikco, insanlarin yasayis ortami miixtalif texniki
vasitalorlo tochiz olunduqca reklamin toqdimat formasinda da osasli doyisikliklor meydana
goldi. “Elmin vo texnikanin nailiyyatlori reklam sonayesinin inkisafini stimullasdirdi: radio
vasitosilo birinci reklam 1920-ci ildo, televiziya vasitosilo birinci reklam iso 1930-cu ildos efiro
verildi” [3, s. 28]. Qeyd edilanlors slave olaraq, vurguiamaq lazimdir ki, inkisaf tempi ytliksok
olan informasiya texnologiyalarinin tokmillosmosi miiasir reklamlarin daha cox internet
mokanina niifuz etmosino yol agib. Demoli, miiasir insanin informasiya oldo etmak istadiyi
istonilon resursda, monbads miitloq sokilds reklamla, reklam motnlori ils rastlasiriq.

Reklam diskursu sosial-igtisadi sahodo foaliyyst gostorir vo reklam motnini standart
struktur-kompozisiya qurulusu ilo xarakterizo olunur. Reklamin qurulusuna nozor saldigda
burada asagidaki komponentlor miisahido edilir: giris, osas motn, siiar vo ya slogan. Reklam
nitqi kommunikativ soraitin vo ya situasiyanin xiisusiyyatlori ilo miioyyonlosdirilon bir sira
obyektiv mohdudiyyatlorlo xarakterizo olunur: mohdud zaman c¢orgivasi, mohdud mokan
hiidudlari, hiiquqi tonzimlomo; rabito kanallarinin spesifikliyi; reklam obyektini tanitmaq
liciin pragmatik hadofin istlinliiyli; mohsulun xiisusiyyatlorinin xiisusiyyatlori; toqdim edilon
olunan reklam mesajinin sifahi qurulusunun xiisusiyyatlori; istirakcilarin xiisusiyystlorindon
asil1 olaraq mohsulun istehlak potensiali.

“Reklam mohsulun miiveffoqiyyatle satigini siirotlondirmokda, hadoaf alinan istehlak¢iya
tosir etmokdo, onlara gostorilon obyektin faydalarin1 vurgulamaqda vacib alotdir” [2, s. 10].
“Reklamin effektivliyi, osason, mozmununun keyfiyystindon vo toqdim olundugu formadan
asihidir. Foqgot performansi tasir edon eyni dorocodo vacib amillor, reklam yayim vasitosinin
mesajina riayat etmok, eyni zamanda reklamin Olcilisii, miiddoti vo nego dofo
yayimlanmasidir... Reklam miihiti, nagrin xiisusiyyatlori ilo mahsul va ya xidmatin potensial
alicisinin xiisusiyyatloring uygunlasdirilaraq secilir” [1].

Reklam diskursu linqosemiotik cohotdon parametrlosdirilir, uygun iislubi sorait uygun
olaraq toqdim edilir vo miixtalif vasitolorlo aktuallasdirilan xiisusi linqosemiotikaya malikdir.
Reklam mesaji, imumiyyetlo baslangic, asas motn, natico, siiar, alago tinvam daxil olmaqla
standart bir modelo uygun olaraq qurulur. Bu model, miioyyon hadoaflorlo slagali va spesifik
linsiyyot soraitindo bozi struktur hissolorin buraxilmasi vo olava edilmosi ilo doyiso bilor.

Reklam diskursunun doyorlori sosial-iqtisadi tonzimlomoys yonolmis pragmatik
miinasibati, miixtolif qrup insanlara tosiri ilo miioyyon edilir. Reklamda manipulyasiya,
comiyyatin sosial-madoni inkisafinin oks olunmasi olan “cox torofli vo forqli” adresatlara on
uygun olan institusional vo iimumbasori insan ehtiyaclari sisteminin istifadosidir. Reklam mal,
mohsul vo xidmatlor toklif edir vo onlari miioyyon bir sosial kontekstdo yerlosdirorok doyorlor
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sahosino ¢evirir, hotta, miioyyon sokilds, hoyat torzini formalasdirir, miioyyon bir sosial
sahodo hokm siiron yagsam torzini, simvolik davranis modellarini asilayir.

Reklam motnlorinds dil ganunlarinni qorunmasi masalasi homiso giindomdo olsa da, bu
masoaloye mithafizokar miinasibat reklam diskursunda 6ziinii dogrultmur, miiasir reklamlarda
dil normalarindan konara sapmalara, yanlishqlara oldugca c¢ox rast goliir. Reklam motni
bazarin tolobi vo sirkotin strategiyasina uygun yaradildigindan burada daha ¢ox bazarin tolobi
gabardilir. Bazarin tolobi dedikdo iso, miistori ¢oxlugunun zovqiinii oxsayan, onun diisiinco
torzino uygun golon, doqiq vo moqsadyonlii sozlorin, climlolorin tapilmasi nazorde tutulur.
Odur ki, reklam yaradiciliginda matnin badii hollino xiisusi diqget yetirilmalidir.

Osas kommunikativ hadofdon, potensial adresat iiclin xiisusi ohomiyyot kosb edon
motivdon vo bu toloblorin ddonilmasi liglin istifado olunan sifahi vasitolordon asili olaraq
reklam diskurusu bir vo ya bir neg¢o situasiya baximindan dominant janrlarin — molumatverici,
giymatlondirici, miibahisali vo shomiyyatli doracds vacib hesab edilon olamatlorini ehtiva edo
bilor. Funksiyalarina vo hadoflarina gore reklam diskursu hom fordi miiraciot edonlords, hom
do biitovliikde comiyyatdo hoqiqi (iqtisadi, sosial, psixoloji, emosional) doyisikliklors sabob
oldugu ticiin global (sosial) va 6zal (doyer) doyisikliklora sabab oldugu iigiin performans janr
xlisusiyyatlori ilo xarakterizo olunur.

Bozi sifahi vasitolordon istifado edorok miioyyon bir foaliyyet ndviiniin
stimullasdirilmasi (reklam obyektinin alinmasi) yolu ilo ardesatin davranisinin manipulyasiya
edilmosine vo pragmatik miinasibatin hoyata kegirilmosino yonoaldilmis reklam diskursunun
genis auditoriyaay malik olmasini nazors alaraq, reklamin olduqgca vacib tosir giiciina malik
oldugunu sdyloys bilorik. Reklam diskursunda birbasa imperativlik yoxdur vo bu sobobdon
adresatin gorar gobuletmoasindo miistaqillik illiiziyas1 var. Hor hansi bir horokata sobab olan
imperativ konstruksiyalar, masalon, reklam obyektinin aldo edilmesi, adresatin inaminin
qazanilmasina sabab olur, bazon iso oks tosirls do lizlosirik. Comiyyatda, hatta. Bels bir deyim
do movcuddur ki, “anti-reklam da reklamdir”.

Reklam diskursunda imperativlik gizli sokilde pardslonir vo ya dil oyununun elementi,
ifadali tosir vasitosi kimi istifado olunur. Burada istifado olunan omr intonasiyali strukturlar
(“Son do bizo qosul!”, “Dayanma, sina!”, “Susuzluguna hakim ol!” vo s.) sifahi ifado
imkanlaridir, vizual semiotik vasitolorlo (sokillor, sriftlor) birlikdo tinvana tosir gostorir vo
ayrilmaz bir kreolizo edilmis mohsul yaradir. Reklam diskursundaki imperativlik yalniz sifahi
nitq vasitolorindo (masalon, imperativ konstruksiyalarda) deyil, hom do yerino yetirilon 6zal
funksiyalarda ifads olunur. Mesajin biitiin semantik qurulusunun adresatin bazi davranislarini
tohrik etmoys yonaldilmosi, lingvo-semiotik tasir vasitalorinin kompozisiya ilo alagosi
istonilon reklam mesajinin imperativ bir ifadoys yonsldilmosini miimkiin edir.

Toqdimat maqgsadlorini hayata kec¢irmok {igilin tipik vasitolordon istifads edorak, reklam
diskursu istehsalgilar1 tez-tez bir mohsulu bazara toqdim edorken, imic formalasdirarkon vo
satinalma tclin stimul yaratdiqda, daha ¢ox qiymotlondirme (modalliq baximindan)
xuisusiyyotlorino malik reklam mesajlar1 yaradirlar. Qiymoatlondirma yaratmagq ii¢lin epitetlor,
miisbot mona veran s0z ehtiyati, sifat va zorflorin miiqayisali vo iistiinliik miiqayisa doracolori
istifado olunur; reklam obyektinin yiliksok doracali keyfiyyatlorini gostoron leksik vahidlora
xiisusi yer ayrilir.

Reklam diskursunun ugurlu vo ya miivoffoqiyyatli toskili, xiisuson, konkret pragmatik
soraitdo kommunikativ tosir strategiyalarinin diizglin secilmasi ilo miioyyon edilir vo ogor
molumati toqdim edon — reklam diskursunun agenti — miistorinin mévcud oldugu xronotop
vo onun hoyat torzi, zovqlori, reklam istehlak¢isinin vo ya adresatin vordislori haqqinda
diizglin vo otrafli molumata malikdirsos, reklam diskursununun tortibati da ugurlu alinacaq.
Kommunikativ tosir adston, adresat {iglin zoruri olan istigamatdo molumat sahibinin
biliklorino, miinasibotlorino vo niyyotlorino tosir kimi basa disiiliir. Danisigda (bunu
reklamlara da aid eds bilarik) iinsiyyet strategiyalarinda toqdimata qodor manipulyasiya vo
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konvensiya elementlori azalir. Sonuncular, hoayata kegirilon iinsiyyatin maqgsod vo niyyatlorini
hoyata kegirmok {igiin togdimatda “slverisli alotlor” olaraq istifado edilir.

Natica. Qeyd edilonlori vo nozaordon kegirilon fikir vo miilahizalori tohlil etdikdo belo bir
gonasta galmok olar ki, insan comiyystinds yaz1 yarandig1 andan reklamlarin ilk riiseymlori do
bas qaldirib.

Reklamlar iasir ictimai hoyatda informasiya miibadilesi platformasinda xiisusi ¢okiya
malikdir.

Reklam matnlorinin badii toskili onun asas 6zalliyidir.

Acgar sozlor reklam diskursunun 6zayini togkil edir.

9dabiyyat

1.Abramov A. (2011). Reklam moatnlorinin janrlar1 vo onlarin xiisusiyyatlori. https://abramov-
2.110.ru / az / zhanry-reklamnyh-tekstov-i-ih-osobennosti - vidy-i-zhanry-sovremennyh/

2. Axundova S.H. Reklam vasitolorindon istifado strategiyalari. Magistr diss.Baki, 2018, 88 s.
3.Aslan K. Reklam nosrlorinin xiisusiyyatlori, tosniflogdirilmoesi vo redaktesi // Baki:
Kitabxanasiinasliq vo informasiya. 2015, Nel (16), s. 27-47

4.Reklam motnlori neco olmalidir. https: // kayzen.az /blog/ marketing /5132/ reklam-
motnlori-neco-olmalidir.html

HEKOTOPBIE IPEUMYHECTBA PEKJIAMHOI'O ITUCKYPCA

Azaiiesa Typxkan Caagyut Koi3ol
Pezrome

B crarbe paccMaTpuBarOTCS OCOOCHHOCTH W PA3UYHBIC ACIEKThI PEKIAMHOTO
nuckypea. [lockonbky B MOCHENHUE TOJABI peKjaMa CTajla HeOThEeMJIEMON 4YacThio OOMEHa
uHpopManreil B OOIIECTBEHHOH JXKM3HW, M3y4CHHE W aHAIU3 ATOr0 JMCKypca C PasHBIX
CTOPOH SIBIISIETCSI OJHON M3 HamOoJee aKTyallbHBIX MPOOJIeM COBPEMEHHOW JIMHTBUCTHKHU.
HccrenoBanue TakKe 3aTpardBaeT WCTOPHIO PEKIaMbl, B OCHOBHOM paccMaTpuBas P
OCOOCHHOCTEH KOMMEPUYECKHUX TEKCTOB, KOTOPBIE CITy)KaT B KOMMEPUECKHX IeNsX. B craThe
UCIIONIb30BAaH  OMNHUCATENbHBI MeTon JuHrBucTa. CTaThs HOCUT MPEUMYIIECTBEHHO
TeopeTI/I‘IGCKI/Iﬁ xapaKTep U MOXKET CJ'IY)KI/ITI) NUCTOYHUKOM IS 6YJIYHII/IX I/ICCJ'IGI[OBaHI/Iﬁ B
9TOH 00JIaCTH.

SOME ADVANTAGES OF ADVERTISING DISCOURSE

Agayeva Turkan Sayavush
Summary

The article considers the special and different aspects of advertising discourse. As
advertising has become an integral part of the exchange of information in public life in recent
years, the study and analysis of this discourse from different angles is one of the most
pressing issues of modern linguistics. The study also touches on the history of advertising,
mainly considering a number of features of commercial texts that serve commercial purposes.
The article uses the descriptive method of the linguist. The article is mainly theoretical
information and can serve as a source for future research in this area.
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