Elmi Xabarlar 2022/3 — Scientific news 2022/3— Yuensie 3anucku 2022/3

Literature

1. Antrushina G.B. Lexicology of the English language, - M .: Publishing House "Higher School”,
1985.-224 p.

2. Bally Sh. French style. - M .: Publishing House of "Foreign Literature”, 1961. - 394 p.

3. Galperin I.R. Text as an object of linguistic research. - M .: Publishing house "Nauka", 1981. 140
p.

4 Jespersen, Otto, Language:its nature, development and origin, New York:Norton, 1964. 448
5.Schweitzer A.D. Linguistics and translation. M.: Military Publishing House, 1973. - 280 p.

MUASIR INGILIS DILINDO FRANSIZ VO ALMAN DILLORINDON ALINMA
SOZLORIN TOSNIFATI

Mammadzada Natavan Yusif qizi, Calilova Tiirkan Miizadil qizt
Xilasa

Miayyan bir dilin leksik tarkibi onun an horakatli hissssidir, ¢iinki o, basqa dillarin ligati ilo
daim qarsiligh slagads olur vo xarici hadisalorin tasirine moruz galir. Ona géra do muasir dilgilikda
dildo alinma s6zlar mévzusu mihim yer tutur.

Alinma so6zlorin  k6moyi ilo alic1 dil ve onun xalqi basga bir 6lkanin modaniyystine yaximlasa,
otrafdaki diinyaya fargli gdzlo baxa bilar, buna goro ds alinma sézlor dilo xUsusi cazibadarhiq gatir

KJIACCU®UKALINA 3AUMCTBOBAHUI U3 ®PAHI[Y3CKOI'O M
HEMEIIKOTI'O SI3bIKOB B COBPEMEHHOM AHTJINIICKOM SI3BIKE

Mameozade Hamasan FOcug rxoizvl, /Iorcanunosa Typkan My3zaoun Kol3zvl
Pezrome

Jlexcuyeckuid COCTaB TOTO WM HHOTO S3bIKa SIBJSIETCA CaMOW IOJABMYKHOW €ro 4acTblo,
IIOCKOJIBKY OH HaXOAMUTCS B IMIOCTOSHHOM B3aUMOJCHCTBUH CO CIOBAPHBIM COCTABOM JIPYTHX SI3bIKOB,
MO/IBEPTaeTCsl BIUAHUIO BHEMIHUX cOObITHiA. [109TOMY TeéMa 3aMMCTBOBaHMI 3aHUMAET MTPOYHOE MECTO
B COBPEMEHHOM SI3bIKO3HAHUU.

C moMOImIbI0 3aMMCTBOBAaHWI NPUHUMAIOIINN S3bIK M €r0 JKUTEIH MOTYT NPUOIU3UTHCT K
KylIbType JpYyrol cTpaHbl M B3IVISIHYTh HAa OKPYKAOIWIMKA MHUP JPYTHMMH IJIa3aMH, IO3TOMY
3aMMCTBOBAHUS MPHUIAIOT SA3BIKY OCOOBIH IapM.
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“REKLAM” ANLAYISININ MAHIYYOTi HAQQINDA
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Xiilasa:Bu maqala ¢argivasinda “reklam” anlayiginin elmi manbalards sarhlori tohlil
edilir va reklamin asas mahiyyatinin a¢ilmasina cahd edilir. Reklamlar giindalik hayatimizin,
elaca da iqtisadi bazarin ayrilmaz elemntina cevrildiyindan onlarin farqli baxis bucagi altinda
arasdirilmast va tadqiq edilmasi xiisusi aktualligi ilo secilir. Maqala ¢or¢ivasinda reklamlar
kommunikasiyanin xiisusi bir formasi kimi tadgiqata calb edilir ki, bu da arasdirmanin elmi
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veniliyindan xabar verir. Maqalo ¢argivasinda elmi-nazori tohlil metodundan istifada edilir,
diinya miitafakkirlorinin reklamla baglt irali siirdiiklori fikir va miilahizalor tohlil edilir,
reklamin subyekti vo reklamin obyekti, reklam tiplori anlayislarimin izahi verilir. Sonda
naticalor timumilagdirilmis sakilds taqdim edilir. Burada qeyd edilir ki, reklamlarin asas
mahiyyati kommunikativ saciyya dagsiyir.

Acar sozlor: reklam, kommunikasiya, reklam subyekti, reklam obyekti, reklam tiplori.

Key words: advertising, communication, subject of advertising, object of advertising,
types of advertising

KiroueBble ciioBa: pexinama, KOMMYHHKAIMs, IPEIMET PEKJIaMbl, OOBEKT PEKIaMBbI,
BHJbI PCKIaMbl

Molumdur ki, dinamik inkisafda olan miiasir comiyystado reklamlar istehlak bazarmnin
aparic1 vasitilorindon birina g¢evrilib. Ictimai virtual sobokolordon tutmus KIV vasitoloring
godar biitiin saholords reklam motnloring rast golmok miimkiindiir. Bu baximdan reklamlarin
toqdid edilmosi miiasir elmlorin homhiidiid sahoalori {igiin aktual hesab edilon prioritet
masalalor sirasinda yer alir.

Reklamlar boyiik bir auditoriya kiitlosina hor hansi bir mohsulun toqdimatmni toklif
etmoklo yanasi, danisiq etiketlorini do tolgin edir. Reklamlardaki yanlis dil elementlori
comiyyatin nitq vardislorine ¢evrilmo potensialina malikdir. Yoni reklam giiclii bir tosir
vasitosidir. Eloco do, reklamlar maariflondirici funksiya hoyata kecirir. Bu miithiim
xuisusiyyatlori nozoro alaraq qeyd edilmolidir ki, reklam anlayisinin genis izahina bdyiik
ehtiyac yaranir.

Tadqiqat zamani qarsida dayanan asas moagsad reklamlarin kommunikasiyanm bir névi
oldugunu isbatlamaq vo bunun iigiin asas vazifalordon biri nozori bazani incolomokdir.

Moqals ¢orgivasindo aparilmis bu arasdirma zamani nozori-tohlil metodundan istifado
edilmisdir. Todqgigatin osas materiallar1 kimi iso elmi monbolordo reklamlarla baglhh mégvcud
elmi aragdirmalardan istifado edilmisdir.

XXI osrdo reklam artiq sadoco omtoo vo xidmotlorin togviqi vasitosi deyil, an son
texnologiyalar sayosindo bir nov sonoto ¢evrilir, miixtolif saholordon olan pesokarlar-
psixologlar, sosiologlar, marketologlar, eloco do nohong yaradici qruplar-rossamlar,
bostokarlar, rejissorlar, ssenaristlor vo s. reklamlari orsoys golmasi prosesi tizorinds isloyir.
Reklamin 6zalliyi onun “elm vo incosonat, iqtisadiyyat vo siyasotin homhiidud sahosindo”
yerlogsmasidir [5, s. 12].

Istehlak vo xidmotlor bazarmda mdvcud olan nohang ragabot reklamgilar tokco reklam
v ya reklam carxlar1 deyil, insanlara psixoloji tosir gostora bilon, istok vo davraniglari idaro
eda bilocok diqqgatls diisiiniilmiis osaorlor yaratmaga moacbur edir. Miiasir reklam miixtolif elmi
biliklordon istifado edorak ictimai stiuru manipulyasiya etmoyi Oyronir. “Malum olur ki,
reklam carxlarinda soslondirms zamani danisanin nitqi intonasiyasina alave edilon yaltaqliq,
yalvaris vo tolobkarliq yumsaq vo sakit bir sokilds auditoriyaya tozyiq gdsterir, va bu tasir no
qodor tosirli olsa, bir o qodor az hiss olunur. Bu, noainki bu ciir tosir altinda olan insani
basqalarinin arzuladig1 seyi etmoyo sovq edir, hom do onu bunu etmoyo haveslondirir!” [3, s.
723].

Muasir reklama “milli modoniyyotin elementi, onun formalagsmasinin osas
mexanizmlorindon biri kimi baxmagq lazimdir. Ustolik, kiitlovi modoniyyst fenomeni kimi
meydana ¢ixan reklam 6ziinilin on yaxs1 tozahiirlori ilo on yiiksok monada monavi moadaniyyati
formalagdirmaga qadirdir. [13, s. 7]. “Reklam insanlarin siiuruna miioyyon doyarlori daxil
etmoklo, miioyyon hoyat torzini do tablig edir” [9, s. 10].
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Elmi monbalorin birinde gatirilon sitata gors, Uinston Cor¢ill deyirdi ki, “Reklam
insanlarin istehlak¢1 qabiliyyotlorini qidalandirir. Daha yiiksok hoyat soviyyesino ehtiyac
yaradir. Insanin qarsisinda 6ziinii on yaxs1 menzil, on yaxs1 paltar, on yaxs1 yemoklo tomin
etmok mogsadi qoyur. Bu, onun ¢alisqanligini vo moahsuldarhigini stimullagdirir” [8, s. 22].

Comiyyatin modoniyyotino tosir etmok bacarigr reklamla daha diqgoetli davranmaga
vadar edir, vicdanl reklamgilar onu yaratmaq ligiin miixtalif saholordon miitoxassislori colb
edir, dovlot iso 6z ndvbasindo reklam mohsulunun keyfiyystino nozarot etmoyo caligaraq
reklam haqqinda qanunlar yaradir. Nozors alsaq ki, reklami boytiklordon basqga, demak olar ki,
biitiin usaqlar da goriir vo qavrayir. Gliniimiiziin reallig1 da ondan ibaratdir ki, reklamlar yeni
naslin torbiyassinds vacib amils ¢evrilmisdir.

Hal-hazirda, reklamin comiyyatin hayatina bu ciir tasiri ilo, o, bdyiiklorlo yanasi, usaqlar
vo yeniyetmolori do foal istehlakgilara ¢evirorok, onlar1 da bazar miinasibotlorindo foal istirak
etmaya sovq edir. Notico etibarilo, onlar reklam kampaniyalarmin obyektino cevrilirlor,
usaqliq dovriiniin xlisusiyyatlorini nazors alaraq reklam doyismoya baslayir vo bu mogamda
geyd edilmolidir ki, miiasir dovrdo yeni bir reklam kateqoriyasi — usaq reklaminin da
formalagsmasindan danigmaq miimkiindiir. Bu reklam tiplori, asason, usaqlar vo yeniyetmolor
ticlin hazirlanir vo xiisusilo usaq vo yeniyetmalor li¢lin nozords tutulan mokanlarda, asason do,
usaq telekanallarmdan yayimlanir.

Reklamin c¢oxtorafli olmasi bu terminlo bagh toklif edilon ¢oxsayli toriflordo do oks
olunur vo miizakira olunan fenomeni daha yaxsi basa diismok {iciin reklamin bir ne¢o torifini
nazardon kecirmok lazimdir. “Reklamin tarixi” («Mcropust pexnamsi») adli tadqiqatda haqli
olaraq geyd edildiyi kimi, “maraq dairosino daxil olan predmetlo bash g¢oxsayli toriflorin
olmasi todqiqat¢in1 ¢asdirmamalidir, bels ki, gercok alomin ¢oxsaxali fenomenlorino xas olan
xiisusiyyatlordon biri do ona miixtolif yanagmalarin olmasidir” [21, s. 8].

IIk &nco geyd edilmolidir ki, bu termin latm monsoli “reklamare” sdziindon tdromis,
monast “borkdon qisqirmaq, xobor vermok”dir. Reklam osas funksiyasi da elo bundan
ibaratdir. Belo ki, Qodim Roma vo Yunanistanda elanlar insanlarin gur oldugu kiigolords uca
soslo deyilir vo ya insan kiitlosinin toplasdig1 meydanlarda yiiksok soslo oxunurdu. Reklamin
molumat vermo funksiyasi “Boyiik Ensiklopedik Liigot”ds do geyd edilir: “Reklam-mallarin
satilmas1 vo onlara tolobatin yaradilmasi mogsadilo onlarin istehlak xassolori vo xidmot
novlari hagqinda molumat; istehsalin, adobiyyatin, incosonatin moshurlasdirilmasi vo s.” [6, s.
1123]. Reklam miitloq sokildo informasiya dagiyicisidir, lakin “reklam hor zaman
informasiyadirsa, informasiya hor zaman reklam ola bilmir” [19, s. 4]. 1.Ya.Rojkovun fikrinco,
reklam “istehsal vo ya xidmot miiassisalorinin, ictimai togkilatlarin vo ya ayri-ayri soxslorin
marketing vo ya digor moqgsadlorini hoyata kegiron, onlar torsfindon maliyyslosdirilon
molumati yaymaq yolu ilo hoyata kecirilon foaliyyat novii vo ya onun naticosindo istehsal
olunan informasiya mohsuludur. Reklam-se¢ilmis auditoriyanin miisyyan reaksiyasina sabob
olmagq iiciin kiitlovi vo ya fordi siiura giiclondirilmis yonaldilmis tosir gdstormok yoludur” [15,
s. 34].

Molumatin dtiiriilmosinin bu va ya digor yollar1 S.1.0jeqov vo N.Yu.Svedovanin verdiyi
sorhdo 6z oksini tapir: “1. Genis populyarliq yaratmagq, istehlakg¢ilari, tamasagilar: calb etmok
iiclin miixtolif yollarla bildiris: bunlara ticarot reklami, afisa voelanlar1 aid etmok olar. 2.
Xabordarliq elani: bunlara elektron 16vhalor tizorindoki isiq reklamlar1 daxildir” [14, s. 299].

1968-ci ilds is1q lizii gormiis “Ticaratde reklam” («Peknama B Toprosiey») adli kitabda
onun miolliflori olan D.V.Beklesov vo K.G.Voronov “reklam” anlayisinin mahiyyatini
aciglamaqla yanasi, onun toqdimat iisullarin1 da qeyd edirlor: “Reklam satiglar1 artirmagq,
miistori bazasimi genislondirmak, segki prosesindo saslorin toplanmasi vo ya ictimaiyyaot
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torafindon boayonilmo mogsadi giidon torafdon agiq sokilde togdim edilon vo bunun tigiin bolli
bir d6donis hoyata kecirilon goxs, mal, xidmot vo ya ictimai horokat haqqinda cap formatl,
olyazma soklindo mévcud ola bilon, sifahi vo ya qrafik molumatdir.” [2, s. 11].

D.E.Rozental vo N.N.Koxtev torofindon reklamla bagli bir c¢ox masalslorin
isiglandirilmast zamani digqet daha c¢ox reklam siibyektino, yoni reklam veron soxso
yonoldilir: “Reklam-istehlakg¢ilart bu istehsal, ticarst, noqliyyat, sigorta, maliyyo-kredit vo
digor miiassisonin toklif etdiyi mal vo xidmaotlorlo tanig etmokdir.” [16, s. 27].

K.L.Bove va U.Arens iso “reklam” anlayisinin izah1 zamani1 onun obyektini (mohsul,
xidmat, ideya) 6n plana g¢okirlor: “Reklam mohsul, xidmat va ya ideya haqqinda, adaton, pullu
vo bir qayda olaraq, inandirict molumatin taninmis reklamgilar torofindon miixtolif media
vasitosilo geyri-soxsi ¢atdirilmasidir.[1,s. 5].

Reklamlarda osas moqam reklamgilarin daha ¢ox Odonisli osaslara genis yer
ayrilmasidir: “Reklam, aydin sokildo miisyyan edilmis maliyys monbayi ilo 6donisli yayim
vasitolori vasitosilo hoyata kegirilon qeyri-soxsi iinsiyyot formasidw.” [11, s. 10].
[.Ya.Qoldman vo N.S.Dobrobabenko qeyd edirlor ki, “Reklam kommersiya ideyalarinim,
mohsullarm vo xidmatlorin aciq sokildo miioyyoan edilmis reklamgi torafindon 6denilon
istonilon geyri-goxsi togdimat vo tosvigat formasidir.” [7, s. 10]. Diinya {lizro marketing
sahasindo taninmig simalardan biri olan F.Kotlero goro, “ehtiyaclar1 vo ya istoklori 6doyo
bilon vo digqgoti colb etmok, satmaq, almaq vo istehlak etmok mogsadi ilo bazarda toklif
olunan hor sey” reklam edilon mohsul qismindo toqdim edilo bilor. “Moshsullar, fiziki
obyektlor, soxslor, yerlor, toskilatlar vo ideyalar” mohsul kimi ¢ixis edo bilor. [10, s. 11].
Reklam edilon xidmot dedikdo iso, “istok vo ehtiyaclar1 6doyon, doyorlorin miibadilosi ilo
olagoli vo maddi mohsul oldo etmok monasinda oldo edilmis doyor iizorindo miilkiyyot
formasina sobob olmayan hor hansi bir foaliyyat” novii nozords tutulur [4, s. 173].

Amerikali todqiqatc¢ilardan C.Sendic vo onun homkarlar1 reklam hagqinda dorc edilon
ilk kitablardan biri olan “Reklam: nozoriyyo vo praktika” («Pexmama: Teopus U MpakTHUKay)
adlh kitabda reklam haqqinda onun mahiyyetini daha doqiq ifado edon belo bir torif verirlor:
“Reklam mohsul vo xidmotlorin keyfiyyatini, eloco do ideyalar1 istehlak¢inin ehtiyac vo
toloblorinin diline ¢evirmoya cohd edon, reklam mesajinda oks olunan inamin xarakterino
diggot yetiron tinsiyyat formasidir.” [20, s. 64].

D.Rossiter vo L.Persi iso reklami1 “mohsulun faydalarinin molumat vo ya emosional
tosvirino osaslanan dolay1 inandirma formas1” kimi doyarlondirrok geyd edirlor ki, “Onun asas
moqsadi istehlak¢ilar arasinda mohsul hagqinda miisbat tosssiirat yaratmaq ve “fikirlorini alig-
verigo yonsltmok™dir.” [18, s. 15]. Bu fikri R.Harris do destokloyorak, reklami “inandirmaq
liclin nozordo tutulmus {insiyyat novii (yoni dinloyici vo ya tamasaciya miioyyon tosir
gostorir)” kimi miioyyon edir. “Bu tosir davranigla (reklam edilon mohsulu alirsiniz),
miinasibot (mohsulu boyonirsiniz) ilo ola bilor vo / yaxud reklam sizo koqnitiv tosir
gostoracok, siz do bu mohsulun xiisusiyyatlorini dyronacaksiniz,” - deys qeyd edir [24, s.
128]. O.A.Feofanov iso yazir ki, reklam “reklam edilon mohsulun toyinati vo xarakterindon,
istehlak sahosindon asili olmayaraq, reklam obyektlorini foal sokildo toblig etmok, habelo
sirkot, toskilat vo ayri-ayr1 qurumlar iiclin miisbat imic yaratmaq moqgsodilo potensial
istehlak¢ilarin stiuruna tasir gostaran psixoloji tadbirlor kompleksidir.” [23, s. 55].

Reklamin tasir prinsiplorine V.V.Ugenova vo N.V.Starxin elmi arasdirmasinda aydinliq
gatirilir: “Reklam kiitlovi kommunikasiyanin elo bir qoludur ki, ona uygun olaraq reklamg1
ticlin diizglin se¢cim etmoya vo harokot etmoys s6vq etmok moqgsadi ilo molumath vo obrazl,
ekspressiv-suqqestiv xarakterli motnlor yaradilir ki, bunlar da miioyyon qrup insanlara
tinvanlanir.” [21, s. 9]. Reklamin tosir prinsiplori hagqinda qeyd edilon bu fikri Ye.V.Romat
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da 0z aragdirmasinda bir daha tosdiq ederok yazir: “Reklam, reklam veranlorin miioyyan
vazifalorinin halline kdmok etmokls forqli auditoriyalara foal tosir gdstormek mogsadi ilo
reklam veranlorlo reklam mesajlarinin {invanlandig1 miixtslif auditoriyalar arasinda ictimai-
kiitlovi kommunikasiyanin xiisusi sahosidir.” [17, s. 84].

“Sirkot foaliyyotini birbagsa vo ya dolay1 yolla dostokloyon insanlar torafindon hoyata
kegirilon birtorofli insiyyatdir” [12, s. 50]. “Reklam, auditoriyani inandirmaq (bir sey etmok)
Vo ya tosir etmok (miioyyan sokildo) mogsadi ilo mediadan istifado edon 6donisli, qeyri-soxsi
iinsiyyat formasidir.” [22, s. 35].
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O CYTHU NOHATHUS «PEKIIAMA»

Mpycaesa Envzana Mameo Kvi3vl
Pe3rome

B pamkax naHHO# cTaThu aHATU3UPYIOTCS TPAKTOBKH MOHSTHS «peKjamay B HaYYHBIX
HMCTOYHUKAX M JIeNAeTCs MOMIBITKA PACKPBhITh OCHOBHYIO CYIIHOCTh pekiambl. [lockonbky
pexiamMa cTajla HEOThEMJIEMBbIM JJEMEHTOM Hallled TIOBCEIHEBHOW JKU3HM, a TaKkKe
SKOHOMMYECKOTO pBIHKA, OHA OTJIMYAETCs] OCOOOW AaKTYaJllbHOCTBIO MJISi PACCMOTPEHHS U
W3YYEHHUs ¢ MHOM TOYKHU 3peHus. B pamkax ctaThu pekiama MPHUBJIEKAETCA K UCCIETOBAHUIO
Kak ocobas ¢opmMa KOMMYHHKAIMM, 4YTO CBUAETEILCTBYET O HAyYHOW HOBH3HE
uccienoBaHus. B paMkax cTaTbu HCIONB3YeTCS METOJ, HAy4YHO-TEOPETHUECKOTO aHaln3a,
AQHAIM3UPYIOTCSI UIEH U MHEHHUS, BBIJBUHYTHIE MUPOBBIMU MBICIUTEISIMU OTHOCUTEIBHO
peKIaMbl, pacKpbIBAIOTCS MPEIMET PEeKIaMbl U OOBEKT PEKJIaMbl, PA3bICHAIOTCS MOHATUS O
BHJIaX peksiaMbl. HakoHell, moIBOASITCS UTOTH.

ABOUT THE ESSENCE OF THE CONCEPT OF “ADVERTISING”

Musaeva Elzana Mammad
Summary

Within the framework of this article, the interpretations of the concept of “advertising”
in scientific sources are analyzed and an attempt is made to reveal the main essence of
advertising. Since advertising has become an integral part of our daily life, as well as the
economic market, it is particularly relevant to consider and study from a different point of
view. Within the framework of the article, advertising is involved in the study as a special
form of communication, which indicates the scientific novelty of the study. The article uses
the method of scientific and theoretical analysis, analyzes the ideas and opinions put forward
by world thinkers regarding advertising, reveals the subject of advertising and the object of
advertising, explains the concepts of types of advertising.
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