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Xiilasa: Influencer marketingi bu giin an populyar marketing strategiyalarindan biridir.
Bu, mahsul va ya xidmatlarini tanitmagq tigiin mashur bloggerlor, mashurlar vo miiayyan bir
sahada ekspertlorla amakdashq edon brendlori shats edir. Bu yanasma daha genis auditoriyaya
catmaga, brend siiurunu artirmaga va potensial istehlak¢ilarla daha dorin alagalor qurmaga
imkan verir.

Azarbaycanda influencer marketingin inkisafi artmaqgda davam edir, daha ¢ox sirkat
influencerlori amokdashga calb edir, mahsul va xidmoatlori bazarda tanitmaq iiciin yeni
imkanlar yaradur.

Acar sozlar: — influencer marketing, marketinq strategiyasi, inkisaf, inkisaf gostoricilari,
somorolilik.

KnwueBble cioBa: mH(IIOCHCED MapKETHHT, MAapKETHHIOBAs CTPAaTErHs, pa3BUTHE,
MOKAa3aTeNy pa3BUTHS, YPPEKTHBHOCTE.

Key words: influencer marketing, marketing strategy, development, development
indicators, efficiency.

Influencer marketinginin brendloro tosiri ¢ox boyiikdiir. Birincisi, tosir edonlorlo
omokdasliq edorok, markalar hodof auditoriyasina tez vo effektiv sokildo ¢ata bilor.
Influencerlorin onlara giivonan vo mozmunlarini seven boyiik izlayici kiitlosi var. Buna goro
do, tovsiyalar istehlak¢inin miioyyan bir mohsulu almaq gorarina bdyiik tosir gostorir.

Ikincisi, influencerlorlo amokdasliq brendlors 6z izloyicilori ilo daha etibarli vo emosional
olagolor yaratmaga imkan verir. Influencerlor tez-tez soxsi hekayolorini, fikirlorini vo
tovsiyalorini paylagirlar ki, bu da istehlakgilara brendi daha yaxsi basa diismaya vo ona etibar
etmoyo imkan verir.

Ucgiinciisii, influencerlor marketing brendlors kiitlonin digqatini calb edon unikal mozmun
yaratmaga komok edir vo onlara rogiblorden farqlonmoys komok edir. Influencerlorin
Oziinomoxsus tislubu vo sasi var ki, bu da mozmunu daha orijinal vo calbedici edir.

Bununla bels, influencer marketingin biitiin miisbat cohatlorine baxmayaraq, onun manfi
cohatlori do var. Boazi istehlakgilar bu marketing strategiyasini kommersiya mogsadli vo qorazli
hesab edorak influencerlorin tovsiyaloring etibar etmoys bilorlor. Bundan slavs, influencerlorls
islomok bahali ola bilor vo hamisa xarc ¢okmoya doymoz.

Influencer marketingi golocok illords bu giin oldugundan daha tez-tez istifade olunacaq.
Ciinki 2020-ci ildon insanlarin internet platformalarina miinasiboti ¢ox doyisib. Internet
olmadan artiq hoyat: - tohsili, isi, soxsi hoyat: tosavviir etmok miimkiin deyil. internetdon, o
ciimlodon sosial sobokalordon hor yas kateqoriyasinda olan insanlar foal sokilds istifado edir.
Bu zaman sosial gobokoalorde kiigado vo televiziyada gordiiklorindon 2-3 dofo ¢ox reklamla
qarsilasirlar. influencerlor bu reklami hoyata kegiron qruplardan biridir.

Influencerlor xidmat vo ya mohsul haqqinda tacriibslorini platformalari, xiisuson do sosial
media vasitesilo paylasirlar. Bu tocriibalor xidmot vo mohsullarin qiymatlori, keyfiyyati,
istifadasi va s. ilo bagl ola bilor. Ustalik, onlar tokco miisbot deyil, hom do monfi fikirlori boliiso
bilorlor.
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Umumiyyatlo, influencer marketing brendloro ohomiyyatli tosir gdstorir, onlara yeni
miistorilor colb etmoays, mdvcud miistorilorlo olagolori giiclondirmoys vo raqiblordon
forqlonmoys komok edir. Bununla bels, bu strategiya ilo ugurlu olmaq {iigiin brendlor
influencerlori diqqotlo se¢moli, orijinal mozmun yaratmali vo insanlarin reaksiyalarini
izlomoalidir.

Azorbaycanda influencer marketingi hor il populyarliq qazanir, mohsul vo xidmatlorin
togviqi lcilin getdikco daha populyar vasitoys ¢evrilir. Yerli blogerlor, Instagram ulduzlari,
YouTube kanallar1 vo digor influencerlor sirkatlor torofindon 6z markalarina vo mohsullarina
diqgot ¢okmok iigiin istifads olunur.

Azorbaycanda influencer marketingin inkisafina tohfo veron osas amilloro asagidakilar
daxildir:

1. Sosial gsobokolorin boyiimasi. Instagram, YouTube, TikTok vo basqa sosial media
platformalar1 yerli istifadogilor arasinda populyarlasaraq onlar1 influencer vasitosilo mohsul vo
xidmatlori tanitmagq tigiin ola platformaya ¢evirdi.

2. Inamin artmasi. Insanlar yerli influencerloro etibar edir vo onlarin tdvsiyalorini
obyektiv va etibarli hesab edirlor ki, bu da onlar1 effektiv tanitim vasitasi edir.

3. Mozmun keyfiyyoti. Azorbaycanda influencerlor auditoriyani calb edon, yiiksok
keyfiyyatli vo calbedici mozmun yaradir vo onlar1 brendlorin omokdasliq etmasi tigiin populyar
edir.

4. Tolobin artmasi. Azorbaycanda sirkotlor marketingin effektivliyini vo hadof
auditoriyan1 calb etmok qabiliyyatini dork edorak, influencer marketingino getdikco daha ¢ox
miiraciot edirlor.

5. Hodof auditoriyasinin geniglondirilmoasi. Influencerlordon istifads sirkatloro onanovi
reklam kanallar1 vasitosilo ¢ata bilmoayanlor do daxil olmaqla, daha genis auditoriyaya ¢catmaga
komok edir.

6. Artan moggullug. Influencerlorin soxsiyyatlori va izloyicilori ilo soxsi slaqo yaratmaq
qabiliyyatino goro, tamtim mesajlart daha ¢ox diqqoati colb edo vo auditoriyada daha ¢ox
rezonans yarada bilor.

7. ©mokdaslq imkani. Influencerlor sirkotloro ononovi tamtim metodlarindan daha
calbedici vo effektiv ola bilocok unikal reklam kampaniyalari yaratmaq {giin onlarla
omokdagliq etmak imkani verir.

Biitiin bu amillori nazars alaraq, influencer marketing inkisaf etmoyo davam edocok vo
Azarbaycanda sirkatlor liciin getdikco daha vacib aloto ¢evrilocok, onlara yeni miistorilor calb
etmoyo, bazardaki mévqgelorini méhkomlondirmoys vo satislar: artirmaga kdmok edocok.
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PA3BUTUE HHOJIOEHCEP MAPKETUHT A B ASEPBAMJI’KAHE
T'acanoea Apudgha Apugh xvizot
Pe3ztome

WudmoeHcep MapKeTHHT CETOAHS SBISIETCS OJHOW W3 CaMBIX MOMYISPHBIX
MapKEeTUHTOBBIX cTparteruil. Croma BXOIAT OpeHABI, COTPYIHUYAIONIME C TOMYIIPHBIMHU
Onorepamu, 3HAMEHHUTOCTSIMH M SKCIEPTAaMH B ONPENEICHHOW OOJACTH U MPOIBIIKCHHS
CBOMX TMPOAYKTOB WM YciIyr. Takodl TOAXOJ TO3BOJIIET OXBATHUTH Ooyiee IIUPOKYIO
ay/IUTOPUIO, TIOBBICUTH y3HABAEMOCTb OpeH/a M MOCTPOUTH OoJice TIyOOKHE OTHOIICHHUS C
MOTEHIINAJIbHBIMU OTPEOUTEISIMHU.

PasBuTne mH}moeHcep MapKkeTHHTa B A3epOaifpkaHe MpoJaoJDKaeT pacTH, Bce OOJbIe
UHQIIOCHCEPOB K COTPYAHHYECTBY, CO3/AIOT HOBBIE BO3MOXKHOCTH JUISi TPOJBHIKECHUS
MIPOIYKTOB M YCIIYT Ha PHIHKE.

DEVELOPMENT OF INFLUENCER MARKETING IN AZERBAIJAN

Hasanova Arifa Arif
Summary

Influencer marketing is one of the most popular marketing strategies today. This includes
brands partnering with popular bloggers, celebrities, and subject matter experts to promote their
products or services. This approach allows you to reach a wider audience, increase brand
awareness and build deeper relationships with potential consumers.

The development of influencer marketing in Azerbaijan continues to grow, more
companies involve influencers in cooperation, create new opportunities to promote products
and services in the market.

Roayci: dosent Mommadova Vafa Qambar
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